AN ALLES GEDACHT?
Checkliste fur Aussteller

4 N\ [ )
MESSESTAND MARKETING
(O Standfldche buchen (O Anzeige buchen
(O Zugangsdaten erhalten (' Social Media Ankundigung
(O standbau buchen (O Plakat fur Jobwall erstellen
(O Mobiliar buchen (O Give Aways organisieren
() Wlan buchen () Visitenkarten nachbestellen
(O Catering fur Crew buchen (C interne Pressemeldung
(O Dauerparkausweise buchen O Banner fur Homepage/ Mail
(O Standbaugenehmigung \. J
(wenn Standhéhe > 2,50m) ( AUFBAUTAG (VOR ORT) )
(O Fahrzeug-Genehmigung
(Fahrzeug = Ausstellungsstick) & et T Al ErunG
\O besondere Aktionen anmelden J (bei Anlieferung Uber die Tore)
~ (O letzte Fragen im Messeburo kldren
PACKLISTE (O Stand aufbauen, Material auslegen
() letzte Parkausweise abholen
(O Infomaterial zum Bildungsangebot (sofern vorab gebucht)
(O Plakate fur die Jobwall (O Plakate an Jobwall aufhdngen
O Roll-Ups, Beach-Flags, Deko \. J
(O Fragebogen fur Speed-Dating 7
O Datenerhebung fir Interessenten MESSETAG (VOR ORT)
(O Getréinke und Verpflegung
(O Kopfschmerztabletten, Kaugummi, CRI Cesbu sl eldey
Taschentulcher, Pflaster, Handcreme C Parktickets abhholen
O Geldbérse / Kleingeld (U Standbeschilderung abhholen
O Millbeutel () opt. Messeausweise abholen
) schere, Tesafilm, Haftnotizen, (C Plakate an Jobwall aufhéngen
Filzstifte, Kugelschreiber, Gummis oder im Messeburo abgeben
O) Dauerparkausweise (O UsB-Stick fur Vortrag abgeben
() Visitenkarten, Namensschilder O IetFte e ou.slegen
O Give Aways (am besten ohne viel \Q Mall trennen, ggf. mitnehmen )
Verpackungsmuill) -
(O Handy, iPad oder Laptop FRAGEN HIERZU ?
(O Ladekabel, Verlangerungskabel
O Personaleinteilung/ Checkliste Annika Florin, IHK Karlsruhe
OIS I/Ie(l.bci)r 3:7](7)2_5222 445
O (Tritt-)Leiter, Rollwagen, Sackkarre
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Einige der oben genannten Positionen sind optional und treffen méglicherweise fir Sie nicht zu.
Wir hoffen, wir konnten Ihnen dennoch ein paar Anregungen geben. - Viel Erfolg beim Messeauftritt!



